


A propos de ROCKWOOL

La laine de roche est une laine
minérale issue de la roche
volcanique, recyclable a I'infini.
Développée et améliorée par
des ingénieurs danois, elle a
fait ses preuves depuis 70 ans,
partout dans le monde. Ce
process, repris sur notre site
de production en Auvergne
permet une combinaison de
performances acoustique, ther-
mique et sécurité incendie,
inégalables. De plus, I'analyse de
son cycle de vie place ce maté-
riau parmi les plus écologiques
du marché.
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Pour la 1¢ fois chez Rockwool en France,
I'intégralité des packagings change au méme moment

Systéme Tahu: rationalisation et économies

Tout commence en mars 2008 lorsque ROCIKWOOL France investit massivement dans son
outil de production de Saint Eloy Les Mines. Une importante part est alors accordée a la révision
du systéme de palettisation et I'intégration d'un nouveau processus de conditionnement pour
les panneaux légers (le systéme Tahu).

Un systéme qui permet concrétement de proposer plus de panneaux par colis générant a la fois
un gain de place pour les distributeurs mais aussi une économie de transport.

Un design identifiable et chargé d’informations

Pour I'entreprise ce nouvel investissement est également I'occasion de revoir I'ensemble des
packagings existants, tout en limitant les colts additionnels.

Réduction des emballages a la source et développement d’emballages recyclables font partie
du débat, “I'environnement est au coeur des préoccupations de notre

Groupe, c'est une affaire de culture d’entreprise” précise Dina Sanches,
Responsable Communication France.

Le look “papier peint” des nouveaux emballages véhicule une empreinte forte de la marque qui
rend facilement identifiable les produits par les professionnels dans les points de vente.

Outre cette nouveauté, les packs sont porteurs de sens avec I'intégration d'un
cartouche mentionnant “Laine de Roche” qui permet de communiquer directement sur
I'origine minérale et naturelle des produits ROCKWOOL. Le drapeau danois accolé a
cette mention cautionne la marque dans ses origines scandinaves et son investissement
durable dans le respect de I'environnement et des hommes.

Plus informatifs, les nouveaux emballages intégrent désormais les pictogrammes qui permettent
de promouvoir les normes et réglementations pour Iutilisation des matériaux d’isolation et
refléter les informations environnementales.

Le Groupe ROCKWOOL compte 8000 employés répartis dans plus de 30 pays. En 2008,
les ventes du groupe ont atteint 1,8 milliard d'euros. Rockwool possede actuellement 21
usines en Europe, en Amérique du Nord et en Asie.
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